
BRAND CONTENT   ·   EMBRAER × ANHEMBI MORUMBI   ·   UMA EXPERIÊNCIA DE 5 ATOS

A DISTÂNCIA
Entre quem você é e onde pode chegar.

Uma experiência imersiva instalada na faculdade

durante uma semana. A marca não aparece até o

Ato IV. Cada ato cria o estado emocional necessário

para o próximo.

REGRA CENTRAL: A marca só aparece uma vez.

No Ato IV. Depois que o trabalho emocional já foi feito.

01
OLFATO

O CHEIRO
Cantina / Corredor

Um difusor libera aroma

de metal aquecido e ar

limpo. Nenhuma fonte

visível. Nenhuma

explicação. A

experiência começa

antes de qualquer

palavra.

Difusor + óleo

essencial cedro e

metal

MARCA: NENHUMA

02
TATO + LEITURA

AS CARTAS
Cadeiras / Mesas

Envelopes encontrados

— não distribuídos — em

lugares onde as

pessoas pausam.

Histórias humanas sem

nome, sem cargo, sem

empresa.

3 cartas × 5 dias =

15

envelopes/semana

MARCA: NENHUMA

03
TODOS OS SENTIDOS

A SALA
Sala reservada

Porta entreaberta. Luz

azul. Fotografias de

mãos. Um objeto sob

acrílico. Fones com

vozes reais sem

identificação. Três

minutos que parecem

dez.

Entrar é escolha.

Ninguém é obrigado.

MARCA: NENHUMA

04
VISÃO + EMOÇÃO

A REVELAÇÃO
Saída da sala

Parede azul Embraer.

Trail diagonal. Texto

direto. A marca aparece

pela primeira e única

vez — quando o

trabalho emocional já

foi feito.

"Você acabou de

sentir o que pessoas

comuns constroem o

extraordinário."

MARCA: AQUI

05
PARTICIPAÇÃO

A PERGUNTA
Corredor / Painel

"O que você está

construindo que vai

durar?" Post-its. Sem

instrução. O painel

cresce durante a

semana inteira.

Documentado

diariamente.

Prova viva de

engajamento real e

voluntário.

MARCA: RODAPÉ

POR QUE É BRAND CONTENT

Não interrompe — a pessoa escolhe entrar

Conteúdo com valor independente da marca

Jornada do herói em 5 atos estruturados

A marca como conclusão, não como argumento

100% de participação voluntária

MÉTRICAS DE SUCESSO

5 dias de exposição documentada

1× a marca aparece em toda a experiência

0 interrupções ao público

∞ respostas voluntárias no painel

EQUIPE

Hugo Cibalde
Design + Contato Embraer

Gabriel
Redação + Relatório

Isabele
Produção + Logística

Isabeli
Pitch + Coordenação

Brand Content na Prática   ·   Anhembi Morumbi Sorocaba   ·   Embraer × Grupo   ·   Challenge. Create. Outperform. MAPA DA EXPERIÊNCIA   v1.0


